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Mediadaten 2025
FMFM - HAIR. PASSION. ARTISTS.

Ihre Vorteile bei FMFM 

• FMFM ist das Friseur-Online-Medium mit signifikanten Nutzerzahlen in allen 
für die Branche wichtigen sozialen Medien (Facebook, Instagram, YouTube)

• Zugang zu über 80.000 Unique Visitors pro Monat 
• Über 33.000 aktiv interagierende Abonnent*innen auf Facebook, über 14.000 

Instagram-Follower, über 2.000 YouTube-Abonnenten
• Über 30.000 Video-Aufrufe/Monat im FMFM YouTube-Channel
• Redaktioneller Full Service: Wir schreiben und gestalten auf der Grundlage 

Ihres Materials
• Monatlicher Newsletter exklusiv an Friseur*innen, Stylist*innen und anderen 

Akteur*innen aus der Branche
• Sie erreichen über unseren exklusiven Kreis, die FMFM-Artists, die erfolgreichs-

ten Friseur*innen in Deutschland

FMFM ist DAS Nr. 1 Friseur-Online Magazin! Täglich begeistern wir Tausende Friseure 
mit einem spannenden Mix aus aktuellen News, Trends & Fashion. Exklusive Storys 
und Interviews mit starken Meinungsbildnern der Branche geben Visionen und konkrete 
Anstöße für den Salon der Zukunft und rütteln an den wichtigsten Themen unserer Zeit: 
Nachwuchsgewinnung, Aus- und Weiterbildung, Professionalisierung der Dienstleistun-
gen, Chefsein 4.0 sowie Nachhaltigkeit und Krisenmanagement.

Unsere Spezialität: Wir zeigen klare Kante und geben den Besten der Branche – den 
FMFM Artists – eine redaktionelle Stimme! Wir stellen außergewöhnliche, praxis- und 
lösungsorientierte Salonkonzepte vor und berichten live von den wichtigsten Sze-
ne-Events. Zudem sorgt die einzigartige FMFM Community mit ihren tausenden Inter-
aktionen täglich für einen lebendigen Traffic. Die geheime Schatzkiste von FMFM ist 
unsere Datenbank mit mehr als 70.000 Friseursalons, die deutschlandweit für unzählige 
Salonkund*innen der perfekte Guide ist, um ihren passenden Top-Stylisten zu finden.

Kurz: Mit unseren vielen diversifizierenden Projekten und maßgeschneiderten Koope-
rationskonzepten sind wir der ideale Werbepartner für Sie und alle Unternehmen, die 
ihre Zielgruppe - Salonunternehmer*innen und -kund*innen ganz Deutschland - ohne 
Umweg und Streuverlust erreichen wollen.
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FMFM.de in 2024
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Ihre Möglichkeiten, bei FMFM zu werben:

Redaktionelle Inhalte statt „nur“ Werbung. In einem Advertorial wird über Ihr 
Produkt ausführlich auf FMFM berichtet. Wir schreiben und gestalten auf 
Grundlage Ihres Materials. Immer inklusive: Platzierung im Startseiten-Slider 
auf FMFM.de, Social Media-Postings, Newsletter-Teaser und Backlink auf 
eine Website Ihrer Wahl. Integration eines produktbezogenen Gewinnspiels 
auf Facebook oder Instagram ohne Zusatzkosten möglich. 

Beispiel: Wella - NO.BREAKER BONDING SYSTEM

Preise 

• Paketpreis für 1 Advertorial inkl. der oben genannten Details:  
2.800,- Euro

• Bei 3-5 gebuchten Advertorials innerhalb von 12 Monaten:  
15 % Rabatt

• Bei 6-10 gebuchten Advertorials innerhalb von 12 Monaten:  
20 % Rabatt

On Top

Ab 5 gebuchten Advertorials gibt es einen Short-Cut mit Ihrem Firmenlogo 
auf der Startseite von FMFM.de gratis dazu. Dieser verlinkt
zu Ihrem eigenen Firmenblog auf FMFM.de.

Advertorials

© Wella

NO.BREAKER 
BONDING 
SYSTEM
Bond Repair mit den neuen 
Repair- und Stylingprodukten von 
Sebastian Professional

https://www.fmfm.de/no-breaker-bonding-system-von-sebastian-professional-fuer-styling-ohne-limits
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Ihre Möglichkeiten, bei FMFM zu werben:

Der Klassiker des Online-Marketings zur Unterstützung Ihres Auftritts bei 
FMFM: Bewegte oder statische Banner auf FMFM.de.

• 2 Formate: Main Body Banner (1200 x 150 px / 320 x 100 px in Mo-
bil-Ansichten) und Sidebar-Banner (263 x 400 px)

• Platzierung auf Wunsch auf redaktionellen Seiten (Zielgruppe: Fri-
seur*innen) oder Salonfinder-Seiten (Zielgruppe: Friseurkund*innen) 
oder beiden Seitengruppen

Preis

• Main Body Banner oder Sidebar Banner 2.500,- Euro  
(Laufzeit: 4 Wochen)

Banner
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Main Body Banner
1200 x 150 px / 320 x 100 px mobil

Sidebar-Banner 1 
263 x 400 px
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Ihre Möglichkeiten, bei FMFM zu werben:

Bei FMFM finden Sie die volle Bandbreite modernen Online-Marketings - für den 
erfolgreichen Auftritt Ihrer Produkte und Ihrer Marke! Stellen Sie sich Ihr individu-
elles und exklusives Paket aus den folgenden Optionen zusammen. Wir beraten 
Sie gern dazu!

Ihre Story und/oder Ihre Produkte im FMFM Showroom  

Die ganz große Bühne: Der FMFM Showroom ist digitales Hochglanz-Magazin 
für die besondere Geschichte und virtueller Pop-up Store für Ihre Produktvorstel-
lungen. Eine Bühne mit garantiertem Premiere-Publikum aus Friseur*innen und 
Friseurkund*innen. Seien Sie unser nächster Special Guest!

Eine Auswahl unserer bisherigen Gäste im FMFM Showroom 
www.showroom.fmfm.de

• Olivia Garden: Produktvorstellung ECLIPSE-Bürstenserie 

• Schwarzkopf Professional: Story & Interviews zur Kampagne #loveforhair-
dressers 

• La Biosthétique: Story & Salonportraits „Der Salon der Zukunft“ 

• Panasonic Professional Haarschneidemaschinen: Story & Produkt-Launch 

• Gieseke cosmetic: Story

Preise

• Ihre Story im FMFM Showroom: 3.500,- Euro 
• Eingehende redaktionelle Beratung und Aufbereitung Ihres Materials für Ihre 

Story (Bild & Text) inklusive
• Komplett-Erstellung von Bild und Text Ihrer Story durch unsere Redaktion 

(wenn kein Ausgangsmaterial zur Aufbereitung vorhanden): zzgl. 1.500,- 
Euro pro Story

• Social Media-Postings auf Facebook und Instagram und Hinweis auf 
FMFM.de sowie im FMFM Newsletter inklusive

• Produkt-Listungen im Showroom-Store inklusive, wenn gewünscht

https://eur03.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fshowroom.fmfm.de%2Ftrue-passion%2F&data=05%7C01%7Crh%40fripac-medis.de%7Ceb1f28704e8a4518a1e408daa2adf222%7C4b3a18e3599949118ba064995e314a2a%7C0%7C0%7C638001165550479151%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=MPKZ3WaHSeg2WNrl4N7VA%2FK20LI6h31xlz94fLk5Qt8%3D&reserved=0
https://showroom.fmfm.de/love-for-hairdressers-home/
https://showroom.fmfm.de/love-for-hairdressers-home/
https://showroom.fmfm.de/salon-der-zukunft-home/
https://showroom.fmfm.de/lieblingstools-sind-lovestories/
https://showroom.fmfm.de/lieblingstools-sind-lovestories/
Gieseke cosmetic: Story 


8

FMFM Showroom: Die große Bühne für Ihre Story und 
Ihre Produkte

Beratungs-, Analyse- & Produktkonzept in einem – WieBeratungs-, Analyse- & Produktkonzept in einem – WieBeratungs-, Analyse- & Produktkonzept in einem – WieBeratungs-, Analyse- & Produktkonzept in einem – Wie
„SalonLab&Me“ das Friseurerlebnis der Zukunft möglich„SalonLab&Me“ das Friseurerlebnis der Zukunft möglich„SalonLab&Me“ das Friseurerlebnis der Zukunft möglich„SalonLab&Me“ das Friseurerlebnis der Zukunft möglich
machtmachtmachtmacht

Was ist das größte Pfand erfolgreicher Friseur*innen? Das pure Vertrauen ihrer

Kund*innen in sie als Menschen und als Haarexperten! Der Schweizer

Friseurunternehmer Raffaello Votta versteht es in Perfektion, bei seinen Salonkund*innen

mit diesem besonderen Mix aus Herzensnähe und Professionalität zu punkten. Ein

echter Game Changer auf dem Weg zum Lieblingsfriseur seiner Kund*innen war das

Beratungs-, Analyse- und Produktkonzept von „SalonLab&Me“.

„Ich kombiniere emotionales Salon-Erlebnis mit einem „Direct-to-Consumer“-Erlebnis.“

„All in one“ war gestern! Moderne Salonkund*innen

wünschen sich von ihrem Friseurprofi maximal

individuelle Beratungen, Haircare und Genussmomente

„Nur für mich“!

Das personalisierte Beratungskonzept SalonLab&Me

bringt den Salonservice auf ein nächstes (Experten-

)Level. Es kombiniert innovative digitale Technologien mit

dem Profiwissen von Friseur*innen, schenkt Kund*innen

ein einzigartiges Friseurerlebnis und macht hyper-

personalisierte Haarpflege daheim erlebbar.

Für Salons ist das Ganze gepaart mit mehr Umsatz,

maximaler Kundenzufriedenheit, Exklusivität und

praktischem Warenmanagement. Klingt

interessant? Finden wir auch!

Im Interview mit Raffaello Votta, überzeugter

SalonLab&Me-Fan, sprechen wir über die

Haarpflege der Zukunft und warum sich der

erfolgreiche Coiffeur aus der Schweiz für dieses

wegweisende Konzept der Hyper-Personalisierung

in seinen Salons entschieden hat.

Erklär doch mal kurz: Was genau verbirgt sich hinter SalonLab&Me?

SalonLab&Me ist weit mehr als eine Produktserie. Das Gesamtkonzept macht meinen

Salon wirklich zum Kompetenzzentrum für Haar. Durch die Kombination meiner Expertise

als Friseur mit dem innovativen digitalen Erlebnis einer Haaranalyse mittels des

„SalonLab Smart Analyzers“ erhalten meine Salonkund*innen eine hyper-personalisierte

Haarpflege. Diese Produkte sind punktgenau auf die Bedürfnisse ihrer Haare

zugeschnitten, mit ihrem Lieblingsduft und sogar ihrem persönlichen Namen auf dem

Etikett versehen. Individueller geht es kaum!

Ich kombiniere also emotionales Salon-Erlebnis mit einem „Direct-to-Consumer“-Erlebnis,

da meine Kund*innen mit mir gemeinsam ihre personalisierten Haarpflegeprodukte

online bestellen können. Zusätzlich erhalten die Kund*innen aber nicht nur diese hyper-

personalisierten Produktempfehlungen, sondern auch noch individuelle Haarpflegetipps

und Ratschläge via Mail und Newsletter.

„Wir können mit der Haaranalyse ein individuelles Farb-, Schnitt- und Pflege-Programm
ausarbeiten.“

Hört sich toll an! Ist das nicht kompliziert? Wie hast du SalonLab&Me in den Salonalltag integriert?

Es hört sich vielleicht kompliziert an, ist es aber gar nicht. Es ist eine Frage der Routine. SalonLab&Me hat sich in

meinen “R79”-Salons zu einem festen Bestandteil unseres Beratungsprozesses etabliert. Diesen Prozess galt es

natürlich zuerst mal nicht völlig neu, aber erkennbar anders zu gestalten.

So werden die Kund*innen zunächst in unsere

Lounge geführt und ausgiebig beraten bzw. erhalten

eine Haaranalyse mit dem „SalonLab Smart

Analyzer“, bevor sie zum eigentlichen Service vor

dem Spiegel Platz nehmen. Neukund*innen

bekommen sogar noch, ehe sie überhaupt einen Fuß

in den Salon setzen, einen Beratungsbogen von uns

zugeschickt.

So haben wir alle nötigen Informationen über Pflege-

und Stylinggewohnheiten und können dann

zusammen mit der Haaranalyse ein individuelles

Farb-, Schnitt- und Pflege-Programm ausarbeiten.

Das ist eine großartige Basis, um alle Services im

Salon perfekt aufeinander abzustimmen.

„SalonLab&Me ist die Haarpflege der Zukunft – personalisiert, hochwirksam und digital!“

Wow, der Kunde steht also im Zentrum des
Scha!ens und belohnt das Ganze wohl mit
Treue, stimmt‘s?

Klar, meine Kund*innen lieben es und kommen als

Stammkund*innen immer wieder. Wer möchte denn

nicht im Mittelpunkt stehen und schauen, wie es im

Inneren des Haares aussieht? Viele sind sehr

erstaunt darüber, dass man mittels eines Infrarot-

Scans die Haargesundheit überprüfen kann.

Hinzu kommt, dass SalonLab&Me nicht einfach

wieder ein neues Produkt ist, das man sich kauft und

in die Dusche stellt. Nein, SalonLab&Me ist die

Haarpflege der Zukunft – personalisiert,

hochwirksam und digital!

Du hattest gesagt, dass du deinen
Beratungsprozess etwas umstellen musstest.
Braucht es eine Extra-Weiterbildung der
Mitarbeiter*innen?

Weiterbildung würde ich es jetzt nicht direkt nennen,

eher eine Routenänderung des normal gewohnten

Beratungsablaufs. Man muss offen sein, die

Beratung über das iPad in die eigene Consulting-

Routine einfließen zu lassen.

Die SalonLab&Me-App ist dabei aber so intuitiv

konzipiert, dass man nicht wirklich etwas falsch

machen kann.

„Für mich ist SalonLab&Me wirklich ein Game Changer.“

Klingt sehr futuristisch. Ist SalonLab&Me aus deiner Sicht schon ein ausgereiftes
Konzept?

Absolut! Lässt man sich das Konzept von SalonLab&Me durch den Kopf gehen, findet

man keinen einzigen Aspekt, der dagegenspricht, es erfolgreich im Salon einzusetzen. Es

ist innovativ, personalisiert, sorgt für eine fantastische Kund*innenbindung und bietet mir

als Unternehmer hervorragende Umsatzchancen im Produktverkauf. Ihr seht: Ich könnte

die Liste ewig fortsetzen. Für mich ist SalonLab&Me wirklich ein Game Changer, um

meinen Kund*innen einen außergewöhnlichen Service bieten zu können.

Last but not least: Sind
Fingerprintprodukte und -
dienstleistungen wie diese ein
erfolgversprechendes Modell für
die Zukunft?

Ich würde sagen, die Frage erübrigt sich, wenn

man sich ein wenig umschaut und einen

Vergleich in andere Bereiche des Lebens wagt.

Individuelle Beratung und Personalisierung

sind das, was sich jeder Salongast wünscht.

Menschen lieben maßgeschneiderte Produkte,

anstatt Teil des Mainstreams zu sein.

HIER ERFÄHRST DU MEHR ÜBER DAS KONZEPT SALONLAB&ME

Cutting Edge
Wettbewerb 2023:
Wow, das ist DEINE
Bühne!
Jetzt mitmachen: Rauf auf die Zielgerade für die

Bewerbung beim diesjährigen Cutting Edge

Wettbewerb von Schwarzkopf Professional! Noch

bis Ende Juni habt Ihr die Chance, beim wohl

kreativsten und innovativsten digitalen Wettbewerb

für Friseur*innen aller Alters- und Erfahrungslevels

dabei zu sein. Ganz unabhängig, mit welchem

Produktanbieter Ihr im Salon arbeitet. Paula Marie

Gerardu (Haarmanufaktur CAN) und Marco Ziethen

(Salon LUPO – ÜBER KURZ ODER LANG) konnten

sich beim Cutting Edge Wettbewerb 2022 in den

Kategorien „Young Artists“ und „New Blond“ die

ersten Plätze sichern. Wie sehr diese Gewinne ihre

Karrieren beflügelt haben und warum sie die

Teilnahme am Wettbewerb nur jedem empfehlen

können, verraten sie im nachfolgenden Interview.

AUF FMFM.DE WEITERLESEN
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„Man muss nicht unbedingt Salonpartner von Schwarzkopf Professional sein, um an der  
Competition teilzunehmen.“

Andrea Messina

Andrea, was ist für dich das Besondere am Cutting 
Edge Award - im Vergleich zu anderen Wettbewerben? 

Das Besondere an der Cutting Edge Competition ist die 
Tatsache, dass es sich um einen Online-Wettbewerb 
handelt. Das bringt noch mal völlig andere Möglichkei-
ten, sich mit den Besten des Handwerks zu messen. 

Denn jeder Friseur kann sich die Kategorie, in der er/sie 
antreten möchte, mehr oder weniger selber aussuchen. 
Dazu kommt, dass dieser Wettbewerb im Vergleich zu 
den anderen in der Branche nicht firmenspezifisch ist. 

Das heißt, man muss nicht unbedingt Salonpartner von 
Schwarzkopf Professional sein, um an der Competition 
teilzunehmen. Das finde ich wirklich super. Ein weiterer 
Pluspunkt ist die neue Kategorie für junge Stylisten, die 
sich dadurch auch endlich mal präsentieren können.

Beim Cutting Edge Award 2019 gelang ihm der Sprung 
aufs Siegertreppchen: Andrea Messina begeisterte 
Kunden und Fachjury gleichermaßen mit einem tollen 
und natürlichen Locken-Style. Wir haben den sympa-
thischen Friseurunternehmer aus Duisburg zu seiner 
Erfolgsstory und seinen kreativen Plänen für die dies-
jährige Challenge #cuttingedgeaward befragt.

Lucky guy! Andrea Messina hat den Cut-
ting Edge Award 2019 gewonnen.

Rückbesinnung auf das Wesentliche!Rückbesinnung auf das Wesentliche!Rückbesinnung auf das Wesentliche!Rückbesinnung auf das Wesentliche!

Viele, wenn nicht die meisten, koppeln das menschliche Dasein eng

an den Beruf. Der Job ist schließlich unsere wirtschaftliche

Existenzgrundlage. Hm. Wird nicht umgekehrt ein Schuh draus: erst

Sinn und Bestimmung finden, dann damit Geld verdienen? Ein

Gespräch mit Friseurunternehmer und Yogacoach Chris Mattick über

die Fragen: Wer sind wir, wenn wir wirklich leben? Und wer, wenn wir

„nur“ existieren?

Für viele Menschen ist der Begri! „Existenz“
untrennbar mit ihrem Beruf und Geld zu verdienen
verbunden. Wie ist das bei dir?

Im eigentlichen Sinne geht es bei dem Wort natürlich auch

um das „Auskommen“ mit meinen Einkünften. Das Stillen

meiner Grundbedürfnisse. Tiefergehend ist da ein anderer

Schwerpunkt. Existenz. Lebendig sein. Da sein. Existieren.

Leben. Oft vermische ich beide Begriffe miteinander und

projiziere auf die wirtschaftliche Existenz meine eigentliche

Existenz oder zumindest deren Qualität.

Verstehst du, wie ich das meine? Ich denke, wenn ich den

Wert meiner tatsächlichen Existenz an der wirtschaftlichen

Existenz fest mache, verliere ich ein wenig die Achtung, die

Achtsamkeit und auch den Respekt vor mir und meinen

tatsächlichen Bedürfnissen. Meiner Ansicht nach ist das

der Grund für unsere Erkrankungen – vor allem die

psychosomatischen. Denn was dann passiert, ist

folgendes: Der sogenannte Kontakt zu uns selbst wird

blockiert.

„Ich versuche, bei allem in meiner totalen Authentizität zu sein und zu wirken.“„Ich versuche, bei allem in meiner totalen Authentizität zu sein und zu wirken.“„Ich versuche, bei allem in meiner totalen Authentizität zu sein und zu wirken.“„Ich versuche, bei allem in meiner totalen Authentizität zu sein und zu wirken.“

Du bist selbstständiger Friseur mit Barbershop, Trainer, Yogalehrer und
betreibst seit einiger Zeit sogar ein eigenes Yogastudio. Welche Facetten
deines Seins lebst du in welcher Rolle? Inwiefern ist genau diese Kombi für
dich persönlich derzeit sinnstiftend?

Das war ein sehr langer und wahrscheinlich immer noch nicht abgeschlossener

Entwicklungsprozess. Das heißt, ich lerne jeden Tag mehr dazu und habe da sogar

Bock drauf. Mittlerweile zeige ich im Salon, bei Seminaren, auf Shows und beim

Yogaunterricht nur noch mein wahres Ich. Ich versuche, bei allem in meiner totalen

Authentizität zu sein und zu wirken. Das kostet mich wesentlich weniger Energie

als noch vor drei Jahren, als ich eher ein „people pleaser“ war und es am liebsten

jedem recht gemacht hätte.

Die vielen Learnings und Veränderungen der letzten Zeit geben mir Kraft. Und

diese neugewonnene Energie kann ich deutlich besser in alle Beziehungen

investieren, sei es mit Kunden, Teilnehmern, der Familie oder Yogis. Die Qualität

der Beziehung nimmt in allen Bereichen automatisch zu. Ich bekomme dadurch

viel zurück. Ebenfalls kann ich mit der neugewonnen „Zusatzenergie“ an meiner

wirtschaftlichen Existenz drehen.

„Jedes „down“ hatte etwas Inspirierendes.“„Jedes „down“ hatte etwas Inspirierendes.“„Jedes „down“ hatte etwas Inspirierendes.“„Jedes „down“ hatte etwas Inspirierendes.“

Das Leben als selbstständiger Friseur bot in
den vergangenen Jahren gefühlt mehr „downs“
als „ups“. Korrigiere mich, wenn du das anders
siehst. Aus welcher dieser Krisen hast du für
dich etwas Nährendes oder Inspirierendes für
deinen Lebensweg ziehen können? Welche
zunächst vor allem herausfordernde Erfahrung
möchtest du dennoch nicht missen?

Zu mancher Zeit sehe ich das ganz genauso: mehr

„downs“ als „ups“. Mit etwas Abstand betrachtet

und einem anderen Mindset, war und ist jede

Herausforderung eine tolle Möglichkeit zu lernen.

Lernen, mit der Situation umzugehen. Lernen,

lösungsorientiert zu arbeiten. Lernen, resistenter

und resilienter zu werden. An guten Tagen sehe

ich alles nur positiv :).

Das heißt, jedes „down“ hatte etwas Inspirierendes. Sehen wir die Sache doch mal

so: wir bekommen im Leben Aufgaben so lange serviert, bis wir letztendlich genug

gelernt haben, um die Aufgabe zu lösen. Manchmal dauert es länger, dann

schimpfen wir über niedrige Einnahmen, anstrengende Kunden, blöde Lieferanten,

steigende Kosten oder einfach übers Wetter. Bis wir eines Tages verstehen, dass

ich allein mich selbst, beziehungsweise mein Mindset ändern muss – und schon

fangen alle Herausforderungen an, lösbar zu werden. Mit Kreativität, Reflexion und

dem Willen dazu…

„Heute sehe ich mich als erfolgreich, wenn ich zufrieden bin mit meinem Scha!en.“„Heute sehe ich mich als erfolgreich, wenn ich zufrieden bin mit meinem Scha!en.“„Heute sehe ich mich als erfolgreich, wenn ich zufrieden bin mit meinem Scha!en.“„Heute sehe ich mich als erfolgreich, wenn ich zufrieden bin mit meinem Scha!en.“

Was bedeutet dir Erfolg – und wann empfindest du dich als erfolgreich?

Vor drei Jahren war Erfolg für mich definitiv

gekoppelt an die Größe meines Salons, an

den Umsatz, die Shows, mein Auto und all

diese Lächerlichkeiten. So betrachte ich es

rückblickend. Heute sehe ich mich als

erfolgreich, wenn ich zufrieden bin mit

meinem Schaffen. Auch hierfür sollte

natürlich ein Ziel klar definiert sein, auf

welche Weise auch immer.

Ich spüre das Gefühl von Erfolg, wenn ich um mich

herum fröhliche Menschen sehe, die zufrieden unser

Geschäft verlassen und vor allem wiederkommen.

Wenn meine Kollegen im Salon gerne Zeit mit mir

verbringen und somit aus eigenem Antrieb ihr Bestes

geben. Im Gegenzug bekommen wir Vertrauen von

den Gästen. Ist das nicht cool: sobald du deine

Balance findest, bekommst du alles, was du brauchst,

automatisch?

Wie gelingt es dir als Chef, deinem Team eine Antwort auf die Fragen nach
„Warum?“ zu geben? Wofür steht ihr als Salonmannschaft – nach innen und
nach außen? Welcher innere Kompass leitet euch?

Ehrlich gesagt, gelingt mir das nicht immer. Es gibt Tage, an denen es besser

klappt und Tage, an denen es nicht klappt. Mal flutscht es und manchmal streiten

wir auch. Und weißt du was? Das ist ok, denn wir sind nicht jeden Tag perfekt. Aber

wir können jeden Tag versuchen, unser Bestes zu geben und die beste Version von

uns selbst zu sein.

Ich versuche, durch Vorleben und Vorbildsein mein Team bei Stimmung und auf

Kurs zu halten. Ich habe gelernt, dass ich Menschen nicht verändern, wohl aber

eine Atmosphäre und eine Umgebung schaffen kann, in der jeder die Möglichkeit

hat, sein Potential zu entdecken und zu entfalten. Ich denke, so funktioniert unser

Geschäft ohne übergeordneten Kompass. Klar gibt es wirtschaftliche Ziele und

Verbindlichkeiten. Die definiere ich für meine Unternehmen, aber eher als Folge

meines Handelns. Unser Ziel ist vor allem, Vertrauen und Zufriedenheit zu stiften.

„Wir wollen so viel und brauchen so wenig.“„Wir wollen so viel und brauchen so wenig.“„Wir wollen so viel und brauchen so wenig.“„Wir wollen so viel und brauchen so wenig.“

Wenn du mal in das Thema „Existenz
sichern. Jetzt!“ reinspürst: Welche
menschliche Kompetenz ist für dich der
Schlüssel oder die Basis, um seine/ihre
Existenz überhaupt sichern zu können?

Auf jeden Fall die Rückbesinnung auf das

Wesentliche. Wir wollen so viel und brauchen

so wenig. Ich meine, niemand muss in Sack

und Asche gehen, aber das Glück und die

Zufriedenheit in iPhones, Autos, Urlauben auf

Bali oder Designerklamotten zu suchen, führt

zu einer riesigen Leere, die sich durch nichts

wirklich füllen lässt. Ich wache morgens auf,

übe mich in Dankbarkeit und Demut. Freue

mich über meine Partnerin und meinen Hund.

Ich darf jeden Tag megaschöne Momente bei der Arbeit erleben, tolle Gespräche

führen, erlebe Herausforderungen und einen interessanten Austausch mit meinen

Kollegen. Weißt du, was ich meine? Wenn ich anfange, diese angeblichen

Banalitäten als kleine Wunder des Alltags zu sehen und dafür dankbar bin, bin ich

sehr mit mir im Reinen. Und zwar im Hier und Jetzt. Dann existiere ich.

Lovestories – Home
Friseur*in zu sein - das ist unendlich viel mehr als

"nur" ein Beruf! Es ist Passion, Berufung,

Leidenschaft. In unseren FMFM Lovestories

erzählen Herzensfriseur*innen von ihrer Liebe zu

ihrem Stylistenleben. Sie berichten von spannenden

Anfangszeiten, ihrer Faszination für Haare, vielen

Herausforderungen und wunderbaren Zielen, die sie

erreicht haben. Entdeckt berührende Geschichten,

die Spaß machen und mitten ins Herz treffen.

WEITERLESEN
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„Die Frage ist doch: wie wollen wir in dieser Welt gut 
miteinander leben?“

Reflektierten Verbraucher*innen ist klar: Umwelt- und Klima-
schutz hängen unmittelbar mit Entwicklungen wie die der Coro-
na-Pandemie zusammen.

Kein Wunder also, dass sich ein zunehmend verändertes Ver-
antwortungsbewusstsein vieler Kund*innen erkennen lässt. Die 
Frage „Was konsumiere ich zu welchem Preis?“ bezieht sich 
längst nicht mehr allein auf das Monetäre.

Authentizität und ein verantwortungsvoller Umgang mit Umwelt- 
und auch menschlichen Ressourcen beeinflussen immer häufi-
ger Kaufentscheidungen.

Für Friseurunternehmer*innen ist dieser Megatrend ein spannen-
der Einstieg in die Frage, wie sich Nachhaltigkeit und eine eigene 
Haltung zu Verantwortung im Salonkonzept ausdrücken sollen. 
Jule Köpp aus Hamburg über die wunderbare Balance aus Acht-
samkeit und Anspruch in ihrem Friseuralltag.

Loslassen, genießen, Schönheit mit allen Sinnen erlebenLoslassen, genießen, Schönheit mit allen Sinnen erlebenLoslassen, genießen, Schönheit mit allen Sinnen erlebenLoslassen, genießen, Schönheit mit allen Sinnen erleben

Wenn Friseurbesuche zur großartigen „Me-Time“ werden, spüren Kund*innen den

Herzenswunsch, dieses Erlebnis zu wiederholen. Und das möglichst bald! Vier La

Biosthétique Partnersalons beschreiben, wie sie mit wohltuenden, pflegenden und

persönlichen Wohlfühl-Ritualen im Salon für berührende und magische Momente sorgen.

Magnus Lindemann: „Was deutlich in den Vordergrund rückt, ist der stille, leise Luxus, sich selbst
etwas Gutes zu tun.“

Schönheits-Refugium inmitten derSchönheits-Refugium inmitten derSchönheits-Refugium inmitten derSchönheits-Refugium inmitten der
Großstadt, La Biosthétique SalonGroßstadt, La Biosthétique SalonGroßstadt, La Biosthétique SalonGroßstadt, La Biosthétique Salon
„Sevensenses“, Hamburg„Sevensenses“, Hamburg„Sevensenses“, Hamburg„Sevensenses“, Hamburg

Wer in der pulsierenden Innenstadt Hamburgs eine

wohltuende Beauty-Auszeit sucht, findet sie

garantiert im La Biosthétique Flagshipsalon

„Sevensenses“ auf der bekannten Shoppingmeile

Große Bleichen. Hier, wo renommierte

Designerstores Tür an Tür liegen, befindet sich im

ersten Stock der Große Bleichen Galerie eine ganz

besondere biosthetische Friseur-Oase, die von

Friseurmeister Magnus Lindemann geleitet wird.

„Schönheit ist mehr als das Ergebnis, sie ist der

ganze Weg“, heißt es auf der Salonwebsite

vielsagend – und genau dieses Versprechen löst das

elfköpfige Team um Magnus täglich ein.

In der minimalistischen und puren Atmosphäre des

Salondesigns stehen alle Zeichen auf Genießen und

Loslassen. Schließlich gilt es, auf der friseurigen

Erlebnisreise – wie es im Namen des Salons

„Sevensenses“ bereits heißt – alle Sinne der Kund*innen

anzusprechen.

„Bei uns spielen Rituale während des gesamten

Salonbesuchs unserer Gäste eine zentrale Rolle. Immer

wiederkehrende Rituale geben dem Friseurbesuch einen

wunderschönen Rahmen und wirken wie ein

Entspannungsbeschleuniger, weil sich Kund*innen

fallenlassen können, ohne sich fragen zu müssen „Was

kommt als Nächstes?“. Wir zelebrieren die Zeit mit unseren

Gästen und diese Rituale reihen sich vom Empfang des/der

Kund*in bis zur Verabschiedung wie Perlen auf einer Kette

aneinander“, beschreibt der sympathische Geschäftsführer

das Konzept der biosthetischen Beauty-Rituale.

Rituale geben Halt

„Der Ablauf ist bis auf individuelle Veränderungen und Bedürfnisse immer gleich:

Nachdem unsere Kund*innen unten an der Rezeption mit Namen angesprochen und

begrüßt wurden, gehen sie nach oben, bekommen ihren Mantel oder ihre Jacke

abgenommen, werden zum Platz geleitet und erleben dort in ruhiger Atmosphäre einfach

Zeit für sich. Und genau das wünschen sie sich auch: eine vollkommene Me-Time. Nach

der Begleitung zum Platz bekommt der/die Kund*in zunächst einen biosthetischen

Begrüßungstee, der wohltuend und entspannend wirkt.

Es folgt die eingehende Anamnese mit einem Kopfhaut-Check, der mir als Friseur genau

zeigt, wie der aktuelle Zustand und das Niveau von Haar und Kopfhaut sind. Das gibt mir

eine gute Grundlage für die anschließende Beratung der Kund*in und die Planung ihrer

individuellen Dienstleistungen. Nach der Wellness-Haarwäsche folgt dann eine

Kopfmassage, bei der der/die Kund*in je nach persönlichem Befinden eine passend

duftende Visarôme-Essenz auswählt“, beschreibt Magnus Lindemann den Ablauf.

Gezielte Treatments dank Anamnese

„Stelle ich – beispielsweise im Sommer oder

während der kalten Wintermonate – während der

Anamnese besondere Pflegebedürfnisse der

Kopfhaut fest, können wir auf Wunsch nach der

Haarwäsche zum Beispiel nährende Ampullen

auftragen und diese während einer ausgiebigen

Kopf- und Nackenmassage einwirken lassen.

All diese Extras und auch das aktive Zuhören während der Beratung und den sonstigen Services erleben unsere

Kund*innen, aber auch wir als Team, als wahre Selfcare-Momente. Wir sind auch während des Haarschnitts und der

Farbbehandlung achtsam miteinander in Verbindung und der/die Kund*in spürt, dass das jetzt nur seine/ihre Zeit ist.

Meine Erfahrung – vor allem in diesen turbulenten Monaten und Jahren – ist, dass frühere Statussymbole wie Autos,

Reisen und Markenkleidung erkennbar weniger wichtig werden. Was vielmehr deutlich in den Vordergrund rückt, ist der

stille, leise Luxus, sich selbst etwas Gutes zu tun. Unsere Rituale haben für unsere Kund*innen daher eine besonders

große Bedeutung.“

Juliane Sach: „Wir möchten für unsere Kund*innen eine Oase sein, in der sie zur Ruhe kommen,
sich ganzheitlich verschönern lassen und alle Sinne verwöhnt werden.“

Phantastische Rituale inPhantastische Rituale inPhantastische Rituale inPhantastische Rituale in
bezauberndem historischenbezauberndem historischenbezauberndem historischenbezauberndem historischen
Ambiente - Villa BaumgartenAmbiente - Villa BaumgartenAmbiente - Villa BaumgartenAmbiente - Villa Baumgarten
DresdenDresdenDresdenDresden

Imposant, märchenhaft, besonders. Wer die

historische „Villa Baumgarten“ im Herzen

Dresdens sieht, kann sich ihrem Zauber kaum

entziehen. Mitten im Stadtzentrum, in der

Carolinenstraße am Albertplatz, thront in einem

malerischen Garten der historische Bau, in dessen

Inneren sich eine wahre Wellnessoase verbirgt:

der La Biosthétique Total Beauty Concept Salon

„Villa Baumgarten“.

„Wir möchten für unsere Kund*innen eine Oase

sein, in der sie zur Ruhe kommen, sich

ganzheitlich verschönern lassen und alle Sinne

verwöhnt werden“, beschreibt Friseurmeisterin

Juliane Sach ihr Schönheitsrefugium „Villa

Baumgarten“, in dem sie seit mehr als zehn

Jahren erfolgreich wirkt.

Höchste Qualität und Leidenschaft für Details zeichnen den

rund 500 qm großen Wohlfühltempel in jeder Hinsicht aus:

Die Gäste erwartet ein exquisites „Total Beauty“-Konzept, in

dem der liebevolle und fachkundige Umgang mit Haut und

Haar, Körper und Seele im Vordergrund stehen. Das

Angebot im Damen- und Herrenbereich lässt keine

Wünsche der Gäste offen. Die Profis für Haarpflege,

Haarfarben, trendorientierte und typgerechte Haarschnitte

nehmen sich viel Zeit für eine intensive Haar- und Kopfhaut-

Beratung sowie die individuelle Behandlung.

Dazu gehört, dass der Salonbesuch des Gastes immer

wieder von wohltuenden Extras wie einer Hand- oder

Nackenmassage, dem Reichen eines Hot oder Ice Towels

mit einem individuell ausgewählten Aromaöl, einer

Verwöhnhaarwäsche und einem abschließenden

Auffrischung des Make-ups flankiert wird. „Die La

Biosthétique Beauty-Rituale werden bei uns immer

zelebriert. So gelingt es vielen unserer Kund*innen während

ihrer Zeit bei uns, ihren Alltagstrubel ein Stückchen weit zu

vergessen.“

Wellness in jeder Hinsicht

Neben erstklassigen Friseurdienstleistungen wird im Kosmetik- und Spa-Bereich das

gesamte Kosmetikspektrum mit verschiedenen Gesichtsbehandlungen, Make-up,

Massage, Maniküre und Pediküre geboten. In eleganten und ruhigen Räumen mit

Tageslicht und beheizten Wellnessliegen lädt die „Villa Baumgarten“ zu wohltuenden

Face- und Ganzkörper-Behandlungen ein.

Das Wellness-Angebot umfasst neben feuchtigkeitsspendenden Augen-kompressen

auch hochwertige zellaktive Anti-Aging-Treatments, Brust- und Dekolleté-Pflege bis hin

zu Hot Oil Spa-Rückenmassagen, SilkStone- oder Kräuterstempelmassagen sowie Royal

Body SpaTreatments. Ein Highlight des Programms ist die schonende Haarentfernung

mit Zuckerpaste, die unschöne Hautirritationen verhindert.

„Wir sind für unsere Gäste Ansprechpartner, egal, welche Friseur- oder Kosmetikleistung

sie wünschen. In der „Villa Baumgarten“ bieten wir alles aus einer Hand“, sagt Juliane

Sach. Kund*innen, die hier ihre Beauty-Auszeit genießen, kommen wieder. Garantiert.

Frank Köster: „Wir zelebrieren Entschleunigung.“

Tradition tri!t auf Moderne,Tradition tri!t auf Moderne,Tradition tri!t auf Moderne,Tradition tri!t auf Moderne,
Handwerk aufHandwerk aufHandwerk aufHandwerk auf
Wohlfühlatmosphäre – FriseurWohlfühlatmosphäre – FriseurWohlfühlatmosphäre – FriseurWohlfühlatmosphäre – Friseur
Frank Köster, HamburgFrank Köster, HamburgFrank Köster, HamburgFrank Köster, Hamburg

Dieser Friseur gehört ganz klar zu den Hamburger

Geheimtipps in Sachen exklusive

Herrendienstleistungen! Bereits in dritter Generation

leitet Friseurmeister Frank Köster den renommierten

Salon Köster im „Vier Jahreszeiten Hotel“ am Neuen

Jungfernstieg. Gerade erst feierten er und sein Team

das 90-jährige Jubiläum dieses beispiellosen

Traditionsbetriebs. Dass in diesem hochmodernen

und puristisch gestalteten La Biosthétique Salon

natürlich auch weibliche Kundinnen mit

hochqualitativer und exquisiter Friseurdienstleistung

verwöhnt werden, versteht sich von selbst.

Doch neben den neun Bedienplätzen im vornehmlich

weiß gehaltenen Damenbereich hat Frank Köster

eine ganz besondere, abgetrennte Männer-Oase

geschaffen, in dem seine männlichen Kunden

allerfeinste Herrendienstleistungen genießen

können.

Dieser separierte Herrenbereich besteht übrigens – völlig losgelöst von jeglichem Trend

– bereits seit 1954. Somit lässt sich der Gast auch auf einem der drei kultigen

Barberstühlen aus dieser Zeit nieder und kann sich in dieser kultiviert männlichen

Atmosphäre sogar auf Wunsch einen gepflegten Whisky oder ein kühles Bier aus der

Hotelbar servieren lassen.

Frank Köster, dem das „Total Beauty“-Konzept von La Biosthétique quasi von seinen

Eltern in die Wiege gelegt wurde, erlebt täglich, wie sehr auch Männer die wohltuenden

biosthetischen Rituale genießen. „Zu uns kommen Hotelgäste, aber vor allem

Stammkunden – manche sogar in der dritten oder vierten Generation “, erzählt Köster.

„Viele unserer Herrenkunden sind beruflich erfolgreich und wissen genau, was sie

möchten. Sie wünschen sich eine Auszeit, legen Wert auf eine gute Beratung und ein

gepflegtes Aussehen und wünschen sich Gespräche auf Augenhöhe.

Für uns ist es daher wichtig, dass wir diese Bedürfnisse erfüllen und unsere Kunden in

genau diesen Wünschen abholen. Wohltuende Rituale haben da eine ganz besondere

Bedeutung, denn wir erleben unsere männlichen Kunden als ausgesprochen

genussorientiert und mindestens genauso eitel wie unsere Damen. Eilige

Maschinenschnitte und Barttrimmen im Schnelldurchlauf gibt es bei uns nicht. Das

Gegenteil ist der Fall: Wir zelebrieren Entschleunigung. Neben einer Kopfmassage und

einer zweiten Haarwäsche zur Schnitthaarentfernung erhalten unsere Gäste immer eine

heiße Kompresse für Gesicht und Nacken. Auch die Beduftung mit den ätherischen

Visarômen von La Biosthétique ist bei unseren Männerkunden eine gern gesehene

Geste.“

Mehr Männer genießen ganzheitliche Schönheit

Die Entwicklung vom Friseursalon zum Wellness- und

Beautyort bestätigt Frank Köster auch aus seinem Alltag.

„Immer mehr Herren buchen bei uns auch Termine für

Maniküre und Pediküre, Kosmetikbehandlungen wie

Ausreinigung, pflegende Masken und Gesichtsmassagen“,

so der Hamburger Friseurunternehmer.

Auch das Thema Anti- (oder besser Pro-)Aging hat in

Kösters Salonangeboten Fuß gefasst. „Mit unserem Grey-

Shading Service geben wir Männern die Gelegenheit, ihre

ersten grauen Haare abzudecken. Mit dem Sortiment von

La Biosthétique haben wir viele Möglichkeiten, dort

individuelle Leistungen anzubieten.

Mit den Steel Grey Produkten können wir graues Haar

mehr in Richtung Stahl- oder Steingrau intensivieren.

Color & Gloss hingegen gibt uns mit Naturtönen die

Möglichkeit, graues Haar in den Ansätzen mit einem

transparenten Schimmer so zu tönen, dass es

natürlich und nicht sichtbar gefärbt aussieht.“

All diese Dienstleistungen im Salon Frank Köster sind

eingebunden in intensive und vertraute Beratungen.

„Denn“, so betont Köster, „ein Besuch bei uns hat

immer sehr viel mit persönlicher Beziehung zu tun.“

Und genau diese Verbindung ist wohl mit das

schönste Ritual im Salon, oder?

Maximilian Meyer: „Ein Friseur sollte die Haare nicht retten müssen, sondern mit dem richtigen
Pflegekonzept dafür sorgen, dass sich die/der Kund*in jederzeit schön und gesund fühlt.“

Ganzheitliche Beauty mitGanzheitliche Beauty mitGanzheitliche Beauty mitGanzheitliche Beauty mit
Gourmet-Anspruch – „MaximilianGourmet-Anspruch – „MaximilianGourmet-Anspruch – „MaximilianGourmet-Anspruch – „Maximilian
Meyer Hair & Beauty Experts“,Meyer Hair & Beauty Experts“,Meyer Hair & Beauty Experts“,Meyer Hair & Beauty Experts“,
MünchenMünchenMünchenMünchen

Jung, dynamisch, begeisterungsfähig und voller

Visionen! Friseurmeister Maximilian Meyer ist mit

seinen 27 Jahren ein Ausnahmetalent und ein

Macher mit Seltenheitswert! Seinen La Biosthétique

Salon „Maximilian Meyer Hair & Beauty Experts“ in

München Unterhaching hat der Hair & Beauty Expert

erst im vergangenen Jahr von seiner Mutter Christina

übernommen und führt ihn mit einem wahren

Ideenfeuerwerk kraftvoll in die dritte Generation.

Mit Intelligenz, Weltoffenheit und dem nötigen Blick über den Tellerrand zeigt er der gebeutelten Friseurbranche schon

jetzt, wie man die Weichen auf einen sicheren Erfolgskurs stellt. Ein Kernelement seines auf „Total Beauty“

ausgerichteten Salonkonzepts ist das gleichermaßen professionelle wie sinnliche Angebot aus exquisiten Wohlfühl- und

Pflege-Ritualen.

Frei nach seinem Credo „Wir sind Gourmetfriseure!“ kreieren er und sein Team beispielsweise laufend attraktive

Spezialitäten, um den Gästen aus seinem vielseitigen Hair- & Beauty-Repertoire immer wieder neue spezielle

Dienstleistungen bieten zu können. Diese sogenannten „Tagesmenüs“ sind eine Art „Schnupperstunde“, deren Angebot

sich, ähnlich wie in einem Gourmetrestaurant, regelmäßig ändert.

„Das kann zum Beispiel eine Gesichtsmassage in Kombination mit einer Arm- und Handmassage oder eine Eyelifting

Massage inklusive Augenpads und Augenringmuskelmassage mit Eiskugeln sein“, beschreibt Meyer sein

Beautyprogramm. Gefällt der Kundin das Treatment, kann sie diese Dienstleistung im Sechserpaket buchen, um über

das momentane Wellnessfeeling hinaus einen tollen Effekt auf der Haut zu erzielen.

Ganzheitlicher Genuss durch Rituale

Schon zu Beginn der Behandlung erfährt der Gast im Salon Meyer, welchen Stellenwert

hier Verwöhnrituale haben: Auf einem sogenannten „Welcome Tray“ werden im Wechsel

leckere und gesunde Getränke serviert sowie kleine Aufmerksamkeiten wie eine warme

Handkompresse, ein Kopfhauttest oder eine Handcreme angeboten. Ganz aktuell

begeistern die La Biostétique Selbstbräunungsdrops von Le Soleil, die der/die Kund*in

ausprobieren darf, um ihrem/seinem Teint eine natürliche Sonnenbräune zu verleihen.

Eine tolle Marketingidee des kreativen Salonunternehmers, um auch über eigene

Salonerlebnisse saisonale Kund*innenwünsche zu erfüllen.

Auch über den Salonbesuch hinaus liegt es Maximilian Meyer am Herzen, seinen

Kund*innen als Experte zur Seite zu stehen. Mithilfe eines iPads legt er via App eine

Kund*innenkartei an, um einen individuellen Treatmentplan für jeden Gast erstellen zu

können. Dieser soll nicht nur den Moment festhalten, sondern eine langfristige Beratung

beinhalten: „Erhält die Kundin heute eine Balayage, die in einem halben Jahr aufgefrischt

werden soll, müssen wir ja dafür sorgen, dass sie auch in der Zwischenzeit toll und

gepflegt aussieht“, erklärt Maximilian Meyer sein Konzept.

„In diesem Fall wäre das zum Beispiel eine Kombination aus auffrischenden Glossings

etwa nach ein bis zwei Monaten, vielleicht werden dann auch noch ein paar Highlights

gesetzt, aber vor allem erhält die Kundin die richtige Haarpflege für zuhause“, so Meyer.

Ihm ist es wichtig, die Kundin kompetent zu begleiten und ihr Haar zwischen den

Farbbehandlungen schön, gepflegt und gesund zu halten. „Ein guter Arzt versucht auch,

die Ursachen der Krankheit zu behandeln und nicht nur die Symptome. Ebenso muss sich

ein Friseur verhalten: Er sollte die Haare nicht retten müssen, sondern mit dem richtigen

Pflegekonzept dafür sorgen, dass sich die/der Kund*in jederzeit schön und gesund fühlt“,

so der engagierte La Biosthétique Partner.
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Ansehen auf

Make the Cut! Tarik Ari, der Barber x PANASONIC Fading
Link kopier…

IT’S NOT JUST A HAIRCUT.
IT’S AN ART.

Viele streben nach Perfektion. Nur wenige erreichen

sie. Es braucht 10.000 Stunden Training, um

Meister:in seines Fachs zu werden.

DIE SUCHE NACH
PERFEKTION.

Dieses Level erreicht man nicht, indem man sich

Gedanken über die Theorie macht. Sondern nur,

indem man es einfach macht.

LEARNING BY DOING.

Das bedeutet, seine Komfortzone zu verlassen.

Neues auszuprobieren. Gegen den Strom zu

schwimmen. Fehler zu machen. Immer wieder von

vorne zu beginnen. Und jedes Mal ein kleines

Stückchen besser zu werden. Alles beginnt mit der

Entscheidung, alte Gewohnheiten abzuschneiden –

und neue wachsen zu lassen.

DAS ULTIMATIVE WERKZEUG.

Was für Picasso der Pinsel war, ist für Friseur:innen

und Barber:innen die neue PANASONIC FADING. Die

FADING hebt jetzige und künftige Friseur:innen- und

Barber:innen-Generationen auf ein neues Niveau und

verleiht ihnen die zusätzliche Portion

Professionalität mit seiner höchst präzisen

Technologie.

GROSSARTIGES EQUIPMENT
FÜR GROSSARTIGE
KÜNSTLER:INNEN.

Manche Grenzen lassen sich nur überwinden, indem

man die Wahl seiner Werkzeuge überdenkt. Natürlich

hätte Picasso auch mit den Fingern malen können.

Dass er beim Malen von feinen Linien lieber

Echthaarpinsel mit weniger als vier Borsten benutzt

hat, ist kein Zufall – sondern eine Frage der

Präzision.

FADING - ER-DGP86

 Ab jetzt erhältlich

 Fading Blade mit minimaler Schnittlänge

von nur 0,3 mm

 Scherkopf mit Titanbeschichtung für

langanhaltende Schärfe

 Scherkopf mit enger Zahnung speziell für

extrem kurze Schnitte und Fade

 Leichtes, ergonomisches Design

Nur 239,00 €
Statt 299,00 €

JETZT BESTELLEN

AUSDRUCKSSTARKE CUTS.
UNSICHTBARE ÜBERGÄNGE.

Eine der größten Herausforderungen ist es, fließende

Übergänge vom Scheitel bis in den Nacken zu

schneiden. Dazu braucht es viel Erfahrung und einen

Haarschneider, der die feinen Abstufungen genauso

beherrscht wie der Meister selbst.

JENSEITS DES MACHBAREN.

Bei der Entwicklung der FADING haben wir mit Barber-

Ikonen:innen und Friseurmeister:innen

zusammengearbeitet. Dabei hat sich eine Grenze klar

herauskristallisiert: Die Schnitttiefe. Die meisten

Haarschneider kommen runter bis 6mm. Mehr –

beziehungsweise weniger – geht nicht. Challenge

accepted.

„ENTWEDER ÜBER SICH HINAUSWACHSEN
ODER GAR NICHT ERST ANFANGEN."

TARIK ARI
Der Barber

FMFM: Tarik, nach der
Schule hast du
zunächst eine
Bäckerlehre begonnen.
Das ist ein
ungewöhnlicher Start
für einen Barber…

Tarik: Ja, das stimmt. Nach der Schule hatte ich keine Lust auf gar

nichts. Da hat meine Mutter das Heft in die Hand genommen und mir

einfach ein Vorstellungsgespräch bei einem benachbarten Bäcker

besorgt, der einen Lehrling suchte. Als der sagte, ich könnte direkt am

nächsten Tag anfangen, war ich echt geschockt. Ich musste nachts um

2h zur Arbeit antreten. Das habe ich dann ein halbes Jahr gemacht – und

dann habe ich mir eine neue Ausbildungsstelle gesucht: diesmal endlich

als Friseur!

FMFM: Heißt das, du
wolltest schon immer
Friseur werden?

Tarik: Naja, vermutlich war mir das damals, also vor dem gescheiterten

Versuch, aus mir einen Bäcker zu machen, selbst noch gar nicht so klar.

Obwohl einige Verwandte in der Türkei Barbiere sind und ich das schon

als Kind interessant fand. Während meiner Schulzeit habe ich bereits

nebenbei aus Spaß einigen Kumpels die Haare geschnitten – übrigens

mit einer Panasonic vom Flohmarkt (lacht). Klar waren diese Cuts noch

nicht formvollendet, aber darum ging es damals auch nicht. Als ich dann

endlich in der Friseurlehre war und zum ersten Mal eine echte

Profimaschine in der Hand hielt, hatte ich Feuer gefangen. Ich erlebte

erstmals, was mit einem solchen Tool alles möglich ist. Mit den

Frauendienstleistungen im Salon konnte ich ohnehin nie viel anfangen.

Daher hatte ich schon zu Beginn meiner Friseurausbildung den Wunsch:

Ich möchte im Anschluss meinen Meister machen und einen eigenen

Laden im gehobenen Männersegment eröffnen! Mein damaliger

Ausbilder hat mich allerdings ausgelacht und gesagt: Tarik, mit diesem

Job wirst du niemals Geld verdienen!“

FMFM: Ein krasser
Irrtum, wie wir heute
wissen. Gerade erst
hast du einen neuen,
noch größeren
Barbershop in
Siegburg eröffnet.
Wann warst du dir
sicher, dass du wirklich
als Barbier
durchstarten kannst?

Tarik: Das war 2013. Ich arbeitete damals bei einem Herrenfriseur und

hatte mir das Schlüsselbein gebrochen sowie die Schulter ausgekugelt.

Drei Monate lang konnte ich daher gar nicht arbeiten. Da hat man Zeit,

über das Leben nachzudenken. Es war zu dem Zeitpunkt nicht sicher, ob

ich jemals wieder in meinem Beruf würde arbeiten können. Also habe ich

mich bei der Allianz beworben. Als die mich sofort als

Versicherungsmakler einstellen wollten, spürte ich: Nein, das bist du

nicht! Zum Glück wurde mein Arm wieder gesund und ich war wieder als

Friseur im Salon unterwegs. Als ich kurz darauf die Chance bekam, bei

der TOP HAIR Messe vor knapp 4.000 Zuschauern auf der großen

Showbühne als Akteur und Barber zu stehen, war mir eines ganz klar: Ich

möchte mit dem, was ich so liebe, mit meinem Job und meinem Know-

how als Barber, in dieser Branche Fußstapfen hinterlassen!

AB JETZT DIE ERSTE WAHL.

Noch nie war weniger so viel mehr: Die Panasonic

FADING senkt die Schnitttiefe auf Rekordniveau und

hebt die kreativen Möglichkeiten für

Haarkünstler:innen auf das nächste Level. Keine

Frage: Selbst Picasso wäre neidisch gewesen. Und

Picasso hatte nicht mal mehr Haare. Die Panasonic

FADING. Die Frage ist nur:

ARE YOU READY
TO MAKE A CUT?

   

Über den FMFM Showroom

Der FMFM Showroom ist digitaler Pop-up Shop für besondere Produkte,

Neuheiten und Special Editions rund um Haarpflege und Haarstyling.

Zugleich ist er Magazin für die Stories, die uns Beauty Lovers bewegen,

interessieren oder unterhalten.

Links

ZUM WARENKORB

KONTAKT

WIDERRUF & RÜCKSENDUNG

NUTZUNGSBEDINGUNGEN

NACHHALTIGKEIT

DATENSCHUTZ
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Exklusiv für Sie und Ihre Kunden
Das FMFM Magazin in Print
Exklusiv und brandneu ist unser Print-Juwel „FMFM Das Magazin“, in dem wir 
profunden Fachjournalismus mit tiefgründigem Nutzwert bieten - modern und 
ästhetisch aufbereitet in Hochglanzoptik.
Unser Vorschlag für Sie:
 
Eine exklusive, für Ihre Marke zusammengestellte und gebrandete Ausgabe 
unseres MAGAZINS als Kundenmagazin oder für Ihren internen und PR-Ge-
brauch:
 
• Wir wählen mit Ihnen gemeinsam passende Artikel für Ihre Ausgabe aus 

dem FMFM-Archiv aus.
• Wir präsentieren Ihre Kunden in 3 Stories bzw. Portraits, die neben dem 

Magazin auch auf FMFM.de veröffentlicht werden.
• Wir führen ein Interview mit einem Repräsentanten Ihrer Kundschaft oder 

Ihres Unternehmens für das Magazin.
• Wir platzieren Ihre Marke nach Ihren Wünschen im Magazin (z.B. auf dem 

Titelblatt und in bis zu 4 Anzeigen).
• Wir sorgen für Satz und Produktion Ihrer exklusiven Ausgabe des  

FMFM-Magazins.
• Sie erhalten das Magazin zusätzlich in PDF-Form für den digitalen Einsatz.
 
Preis: 19.500 Euro (500 Exemplare, Lieferung frei Haus)
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Alle auf den vorigen Seiten beschriebenen Optionen lassen sich für beste 
Durchschlagskraft kombinieren - ganz nach Ihren Vorstellungen. 
Am besten, wir finden im Gespräch heraus, was für Ihren Auftritt bei uns die 
optimale Kombination ist. 
Schreiben Sie mir gern unter ak@fmfm.de und wir vereinbaren einen Termin.

Ihr

Dr. Andreas Kellner, 
Geschäftsführer FMFM GmbH

Stand: 01.09.2024 Alle Preise verstehen sich in EURO zzgl. MwSt.
Änderungen vorbehalten.

Unser Angebot - individuell auf Sie zugeschnitten



Facebook: https://www.facebook.com/fmfm.friseurmagazin
Instagram: https://www.instagram.com/fmfm.friseurmagazin/
Youtube: https://www.youtube.com/@FMFM.Friseurmagazin
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